TEORIAS MOTIVACIONALES (EMOCIONAL Y CROMATICA)

“La comunicacion publicitaria no es una codificacién, sino un lenguaje que articula varias
codificaciones”. Muchas de las caracteristicas de estos cédigos vienen determinadas, por el medio
0 soporte; pero también por los imperativos y funciones extralinguisticas del mensaje. La publicidad
debe dotar a sus productos de una imagen de marca que lo identifique, con una “personalidad”
propia, y que lo distinga de otros productos del mercado: todo ello debe resultar del empleo efectivo
de todos los cédigos empleados.

Puntos de debate:
*Principales funciones del lenguaje en Publicidad

|”

*”Persuasion racional”, “persuasién emocional” y “persuasién instintiva”

*Factores que intervienen en la relacion consumidor-mercancia en la practica del consumo
*Papel que juega la emocién en el proceso de motivacion

*Enfoque motivacional y cdmo interviene en el proceso de consumo

*Objeto de estudio de las teorias motivacionales en Publicidad

*Teorias de Desarrollo y su aplicacién practica

-Teoria de Necesidades de Maslow

-Teoria del factor dual de Herzberg

-Teoria de McClelland (comportamiento del consumidor logro poder y afiliacién

-Teoria de fijacion de metas de Loke

*Utilidad de las Teorias del aprendizaje y cognitivas

-Teoria del condicionamiento clasico, condicionamiento operante y el aprendizaje por observacion
de modelos

-Teorias de atribucidn, la teoria de disonancia cognitiva y la teoria de Expectativas — Valor
*Importancia del color en la Publicidad

*” Armonia cromatica”, “ajuste cromatico” y “acorde cromatico”

*Cualidades del color en el lenguaje publicitario

*Clasificacion del color en Publicidad

*Propiedades genéricas de los colores y su aplicacion préctica en los mensajes publicitarios

*”Circulo cromatico”



