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DATOS DEL PROFESOR

Nombre de la profesora: Liliana Andrea Sanchez Islas Correo electrénico de contacto:
andreasi@politicas.unam.mx

Centro de adscripcién: Centro de Estudios en Ciencias de la Comunicacién

DATOS CURRICULARES DE LA ASIGNATURA

Nombre de la asignatura: Analisis publicitario Semestre: 5

Carrera en que se imparte: Ciencias de la Comunicacion Clave: 2510

Horas totales: 64 \ Practicas: 0 Tedricas: 64 Créditos:
OBJETIVO GENERAL:

METODOLOGIA DE ENSENANZA-APRENDIZAJE
Estrategias Aprendizaje por proyectos ( X )
Aprendizaje por investigacion ( )
Aprendizaje por discusion o debate ( X))
Aprendizaje basado en problemas ()

Recursos didacticos Aula Moodle
Edmodo/Grupo Facebook
Dropbox
Técnicas Grupales (lluvias de ideas, mesas redondas, foros, panel etc.) ( X )

Individuales (lecturas dirigidas, ensayos, controles de lectura etc.) (X )
Magistrales (conferencias, invitados especialistas, etc.) ( X)




UNIDAD 1
1.- La imagen fija

Objetivo de la unidad:

Semana

Contenidos tematicos

Lecturas

Actividades de aprendizaje

1
(21-25/09)

1.1 El punto y la linea
1.2 Figura y fondo
1.3 Las leyes de la
percepcion visual

Dondis, D. A. Dondis, La sintaxis de /a
imagen, México: G. Gili, 1998, 211 p.

Hernando Cuadrado, Luis Alberto.
Andlisis semidtico del mensaje
publicitario. En: Semiotica y
modernidad, Semidtica y
modernidad. Actas del V Congreso
internacional de la Asociacién
Espafiola de Semiética (A Corufia,
1992), José M. Paz Gago, José
Angel Fernandez Roca, Carlos J.
Gbémez Blanco (eds.). A Coruia:
Universidade. Servizo de
publicaciéns, 1994, vol. II: 513-
523.

Revision del tema por videconferencia
Actividad en grupo en forma colaborativa-Google Drive

2
(28/09-
02/10)

1.4 El uso del color
1.5 Connotacion y
denotacion

Barthes, Roland. Lo obvio y lo
obtuso : Imagenes, gestos, voces.
Barcelona; México: Paidos, 1986,
380 p.

Revision del tema por videconferencia
Actividad en aula virtual



http://publicidadliccom.files.wordpress.com/2012/08/dondis-la-sintaxis-de-la-imagen.pdf
http://publicidadliccom.files.wordpress.com/2012/08/dondis-la-sintaxis-de-la-imagen.pdf
http://ruc.udc.es/dspace/bitstream/2183/8661/1/CC082art45ocr.pdf
http://ruc.udc.es/dspace/bitstream/2183/8661/1/CC082art45ocr.pdf
http://ruc.udc.es/dspace/bitstream/2183/8661/1/CC082art45ocr.pdf

UNIDAD 2
2.- Psicologia y publicidad

Objetivo de la unidad:

Semana Contenidos tematicos Lecturas Actividades de aprendizaje
3 2.1. El individuo, el grupo Revisién del tema por videconferencia
(05-09/10) y la masa Mayer, William, Los creadores de Actividad en aula virtual

imagen, Barcelona: Planeta, 1986, 267 p

Packard, Vance Oakley, Las formas
ocultas de la propaganda, México, D.
F., Hermes: Sudamericana, 1985.

4 2.2 La familia y los grupos Rodriguez Garcia, S. Connotacion y Revision del tema por videconferencia
(12-16/10) de referencia y persuasion en la imagen publicitaria, Actividad en grupo en forma colaborativa-Google Drive
pertenencia Gazeta de Antropologia, 24 (2),
2008, p1-20.
UNIDAD 3

3.- La vida cotidiana

Objetivo de la unidad:

Semana Contenidos tematicos Lecturas Actividades de aprendizaje
5 3.1.- La referencia a la vida Garcia Calderén, Carola Revision del tema por videconferencia
(19-23/10) cotidiana Publicidad y vida cotidiana. Actividad en aula virtual
3.3.- El imaginario social La participacion de la

ublicidad en la
conformacion de la vida

cotidiana Pensar la
Publicidad 3(2), 2009, p179-
196.



http://www.gazeta-antropologia.es/wp-content/uploads/G24_55SoniaEster_Rodriguez_Garcia.pdf
http://www.gazeta-antropologia.es/wp-content/uploads/G24_55SoniaEster_Rodriguez_Garcia.pdf
http://revistas.ucm.es/index.php/PEPU/article/download/PEPU0909220179A/15287
http://revistas.ucm.es/index.php/PEPU/article/download/PEPU0909220179A/15287
http://revistas.ucm.es/index.php/PEPU/article/download/PEPU0909220179A/15287
http://revistas.ucm.es/index.php/PEPU/article/download/PEPU0909220179A/15287
http://revistas.ucm.es/index.php/PEPU/article/download/PEPU0909220179A/15287

6 3.4.- Publicidad e Paramo, D. El fenémeno de consumo y el | Revision del tema por videconferencia
(26-30/10) ideologia. consumo en marketing, Convengencia Actividad en grupo en forma colaborativa-Google Drive
11(34), 2004, p.221- 250.
7 Publicidad y género Cuéllar, Héctor Mendoza. "Entre el poder y | Revision del tema por videconferencia
(26-30/10) el deber: La publicidad y su rol en la Actividad en aula virtual

formacién de estereotipos de género.
Primeros apuntes.” Correspondencias &
andlisis 2 (2012): 131-164.

UNIDAD 4

4.- Publicidad radiofonica

Objetivo de la unidad:

Semana Contenidos tematicos Lecturas Actividades de aprendizaje
8 4.1.- Formatos de publicidad Trevifio Martinez, Rubén, Publicidad: Revision del tema por videconferencia
(03-06/11) radiofénica comunicacion integral en marketing, Actividad en grupo en forma colaborativa-Google Drive
México, D.F., McGraw- Hill
Interamericana, 2010.
9 4.2.-Publicidad creativa en Figueroa Bermidez, Romeo Antonio, Revision del tema por videconferencia
(09-13/11) radio Como hacer publicidad: un enfogue Actividad en aula virtual

teorico-practico, Pearson Educacion,
1999.

UNIDAD 5
5.- Publicidad audiovisual

Objetivo de la unidad:

Semana Contenidos tematicos Lecturas Actividades de aprendizaje
10 5.1.- Formatos de publicidad Revisién del tema por videconferencia
(17-20/11) en television Saborit, Jose, La imagen publicitaria en | Actividad en grupo en forma colaborativa-Google Drive

television, Madrid: Catedra, 1988, 181 p.



http://redalyc.uaemex.mx/redalyc/src/inicio/ArtPdfRed.jsp?iCve=10503409
http://redalyc.uaemex.mx/redalyc/src/inicio/ArtPdfRed.jsp?iCve=10503409

Ullod, A. Zapping y publicidad,
Questiones publicitarias: revista
internacional de comunicacion y
publicidad, 3, 2004, p51-57

11 5.2.-Product Placement Luz Fernandez, M. Los que Revision del tema por videconferencia
(23-27/11) “piensan” la publicidad televisiva, Actividad en aula virtual
Global Media Journal México, (1)2,
2004, p125-134.

UNIDAD 6
6.- Publicidad en Internet

Objetivo de la unidad:

Semana Contenidos tematicos Lecturas Actividades de aprendizaje
12 6.1.-Impacto de la publicidad Revision del tema por videconferencia
(30/11- en internet Salas Nestares, M. La publicidad en las | Actividad en aula virtual
04/12) redes sociales: de lo invasivo a lo
consentido, Icono14, (8) 1, 2009, p75-
84.
13 6.2.-Formatos publicitarios Sanchez Carrero, J.; Revision del tema por videconferencia
(07-11/12) de internet 6.3.-Publicidad Contreras Pulido, P. De Actividad en grupo en forma colaborativa-Google Drive
en redes sociales cara al prosumidor:
produccién y consumo
empoderando a la
ciudadania 3.0 Icono14,
(10) 3, 2012, p62-84.

UNIDAD 7
7.- Analisis publicitario

Objetivo de la unidad:



http://www.maecei.es/pdf/n3/zapping_y_publicidad.pdf
http://www.maecei.es/pdf/n3/zapping_y_publicidad.pdf
http://www.gmjei.com/index.php/GMJ_EI/article/viewArticle/153
http://www.gmjei.com/index.php/GMJ_EI/article/viewArticle/153
http://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/3301280.pdf
http://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/3301280.pdf
http://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/3301280.pdf
http://www.icono14.net/ojs/index.php/icono14/article/view/210/376
http://www.icono14.net/ojs/index.php/icono14/article/view/210/376
http://www.icono14.net/ojs/index.php/icono14/article/view/210/376
http://www.icono14.net/ojs/index.php/icono14/article/view/210/376
http://www.icono14.net/ojs/index.php/icono14/article/view/210/376

Semana Contenidos tematicos Lecturas Actividades de aprendizaje
14 7.1.- Publicidad y Garcia Calderén, Carola. Cémo Revision del tema por videconferencia
(04-08/01) | alimentacién engordamos, México: UNAM, 2019 Actividad en grupo en forma colaborativa-Google Drive
15 7.2.- Sexismo y publicidad Pérez-Ugena y Coromina, A.; Martinez Revision del tema por videconferencia
(11-15/01) Pastor, E., Los estereotipos de | Actividad en aula virtual
géneros _en la publicidad de los
juguetes, Ambitos: Revista
internacional de comunicacion, 20,
2011, p217-238.
16 7.3 Product placement Morton, Cynthia R., and Meredith Revision del tema por videconferencia
(18-22/01) Friedman. "™l saw it in the movies™ Actividad en aula virtual
Exploring the link between product
placement beliefs and reported usage
behavior.” Journal of Current Issues &
Research in Advertising 24.2 (2002):
33-40.
17 Trabajo final Trabajo final Asesoria por aula virtual y/o videollamada
(25-29/01)

10

Criterios

Porcentaje

Participacion en las sesiones

presenciales y en el grupo virtual

10%

Evaluacién de aprendizaje en

25%



http://grupo.us.es/grehcco/ambitos20/11perez_ugena.pdf
http://grupo.us.es/grehcco/ambitos20/11perez_ugena.pdf
http://grupo.us.es/grehcco/ambitos20/11perez_ugena.pdf
http://grupo.us.es/grehcco/ambitos20/11perez_ugena.pdf

clase/tareas

Revision de conocimientos 40%
Trabajo final 25%
TOTAL 100%

Bibliografia complementaria

Barthes, Roland. “Retdrica de la imagen”, en Lo obvio y lo obtuso. Barcelona, Paidds, pp. 29-47. Cassigoli, Armando. Conocimiento,
sociedad e ideologia, México: UNAM-FCPyS/ANUIES, 1976. Dupont, Luc, 1001 trucos publicitarios, México: Lectorum, 2004, 261 p.
Garrido Lora, Manuel, Violencia, television y publicidad. Sevilla: Alfar, 1994.

Jodelet, Denise. “La representacion social, fendmenos, conceptos, teoria”, en Moscovici, S. (ed.)
Psicologia social, IT Pensamiento y vida social. Barcelona: Paidos, pp. 469-494,1993

Ledn, José Luis. Mitoandlisis de la publicidad. Barcelona, Ariel

Maletzke, G. Psicologia de la comunicacion colectiva, Quito: Ed. CIESPAL, 1976 Moragas, Miguel. Semidtica y comunicacion de
masas. Barcelona: Peninsula, 1980.

Méndez Garrido, Juan Manuel, Aprendamos a consumir mensajes: television, publicidad, prensa, radio. cuaderno de trabajo, Huelva: Grupo
Comunicar, 2001, 110 p.

Ortiz Gaitan, Julieta, Imagenes del deseo. arte y publicidad en la prensa ilustrada mexicana (1894- 1939), México: UNAM, Direccion General
de Estudios de Posgrado, 2003, 440 p.

Quintanilla, Ismael. Psicologia del consumidor, Madrid: Prentice Hall, 2002. Thompson, John B., Ideologia y Cultura

Moderna, México: UAM, 1993.



