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PROGRAMA PARA LA MATERIA

TEORÍA Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN I
OBJETIVOS GENERALES

1. Sensibilizar al alumno hacia el fenómeno de la comunicación y comprender las bases sobre las que descansan las relaciones humanas.

2. Inducir hacia una práctica teórica en los medios de comunicación colectiva que permita al alumno iniciar el conocimiento de los alcances y limitaciones sociopolíticas de su ejercicio profesional.

3. Alentar una actitud crítica en el alumno y fomentar para ello un pensamiento intuitivo-creativo, así como un razonamiento analítico-reflexivo.

TEMARIO

UNIDAD I  COMUNICACIÓN HUMANA

1.1. Ontología de la comunicación

1.2. Tipos de Comunicación

1.3. La Ciencia de la Comunicación

1.4. El proceso de la comunicación

UNIDAD II  COMUNICACIÓN E INFORMACIÓN

2.1. Teoría de la información

2.2. Diferencia entre comunicación e información

2.3. Competencia y comunicación

UNIDAD III  COMUNICACIÓN SOCIAL

3.1. Comunicación masiva y comunicación colectiva

3.2. Masa y público

3.3. Cultura y comunicación

3.4. Concepto de enajenación en la comunicación

UNIDAD IV  REVISIÓN DE CORRIENTES QUE ESTUDIAN LA COMUNICACIÓN 

4.1. Funcionalismo 

4.2. Estructuralismo

4.3. Marxismo

MÉTODOS DE ENSEÑANZA

A) Exposición oral por parte de profesor y alumnos

B) Elaboración de fichas individuales y en equipo

C) Ejercicios prácticos

D) Elaboración de controles de lectura (reseñas críticas)

E) Examen
F) Monografía final

LINEAMIENTOS PARA MONOGRAFÍA

El trabajo final consiste en la elaboración de una monografía a partir de la investigación en campo en un medio de comunicación que sea ejemplo del proceso comunicativo y en el que se examinen y plasmen las características específicas de ese medio, sus emisores, códigos, mensajes, ruidos, recursos y receptores, ello a partir del análisis de contenido, entrevistas a locutores, productores, guionistas, periodistas, etc. (según sea el caso), así como encuestas o entrevistas al público. Todo ello enmarcado en la teoría revisada en clase.

Contenido:

I  Introducción / Justificación del tema.

II   Los emisores (características políticas, económicas e ideológicas / Objetivos de la emisión). 

III  El mensaje (códigos que se manejan, ruido, análisis de contenido).

IV  El medio (características políticas y sociales del medio de comunicación, antecedentes históricos, registro de sus recursos humanos, materiales y financieros y lo propio con respecto al producto o programa). 

V  El público (características políticas, económicas e ideológicas / Factor de retroalimentación).

VI Conclusiones. 

El trabajo será presentado en equipo por escrito y con una exposición ante el grupo. La calificación no necesariamente será grupal.
El alumno llegará a determinadas conclusiones y aportará propuestas para una mejor comunicación.

SISTEMA DE EVALUACIÓN

Se agruparán con el 25% cada una las siguientes actividades:

A) Ejercicios prácticos

B) Elaboración de controles de lectura (reseñas críticas)

C) Examen final
D) Monografía final (trabajo escrito y exposición)

Al final del curso se valorará la participación que haya sido constante y consistente.
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