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Concepto de Propaganda 



Desde, sobre y para la Propaganda 

El estudio de la propaganda es de tres tipos: 

Desde la Propaganda. La que se lleva a cabo en la 
práctica. 

Sobre la Propaganda. Amplía el conocimiento de la 
disciplina. Aplica las teorías existentes. Identifica las 
mejores prácticas y mejora la profesión. 

Para la Propaganda. Impulsa nuevas teorías, 
desarrolla nuevas formas de comprensión teórica 
de la Propaganda. 

 

 



Etimología y concepto básico 

«La palabra propaganda proviene del latín propagare, 
que significa reproducir, plantar, lo que, en sentido 
más general quiere decir expandir, diseminar o, como 
su nombre lo indica, propagar. 
Persigue influir en la opinión de los ciudadanos para 
que adopten determinadas conductas; supone un 
conjunto de acciones que, técnicamente elaboradas y 
presentadas, particularmente por los medios de 
comunicación colectiva, influyen en los grupos para 
que piensen y actúen de determinada manera».  

González Llaca, Edmundo. Teoría y práctica de la propaganda. Grijalbo, 1981.  



Aplicación del término 

El origen del término propaganda es en el año 
1622. 

Es instituida de manera definitiva la Sacra 
Congregatio Christiano Nomini Propaganda, o 
Congregatio di Propaganda Fide, bajo la bula 
Inscrutabili Divine, por el papa Gregorio XV. 

La finalidad de esta congregación era propagar la fe 
y servir como instrumento de lucha de la 
contrarreforma (Iglesia Católica vs Martin Lutero).  



Ideología y propaganda 

La ideología es un conjunto de ideas fundamentales 
que caracteriza el pensamiento de una persona, 
colectividad o época, de un movimiento cultural, 
religioso o político. 

Diccionario de la Real Academia de la Lengua Española. 

La propaganda difunde una ideología 
determinada, entre audiencias seleccionadas, 
con una intención marcada por el agente que 
financia la propaganda. 

RRI-2016. 



Información, persuasión y propaganda 

La propaganda es un proceso de persuasión 
porque implica la creación, reforzamiento o 
modificación de la respuesta de la audiencia. 

También es un proceso de información, sobre 
todo, en cuanto al control de su diseminación. 

La propaganda, en el terreno de la comunicación 
social, es un proceso de información y un 
proceso de persuasión. 



Jean Marie Domenach 

«La finalidad de la propaganda es: sugerir o 
imponer creencias y reflejos que a menudo 
modifican el comportamiento, la manera de ser 
e incluso las convicciones religiosas o filosóficas. 
La propaganda influye, entonces, en la actitud 
fundamental de la persona humana.»  



Kimball Young 

«El uso más o menos deliberado, planeado y 
sistemático de símbolos, principalmente 
mediante la sugestión y otras técnicas 
psicológicas conexas, con el propósito, en primer 
lugar, de alterar y controlar las opiniones, ideas 
y valores, y en último término, de modificar la 
acción manifiesta según ciertas líneas 
predeterminadas.»  



Robert K. Merton 

«Entendemos por propaganda todos y cada uno 
de los conjuntos de símbolos que influyen en la 
opinión, las creencias o la acción sobre 
cuestiones que la comunidad considera 
convertibles. Dada una cuestión discutible, la 
propaganda es hacer posible lo que parece 
inevitable.”  



Edward L. Bernays y Harold Lasswell 

«Persuasión organizada u organización del 
consenso.» 
«Dirección de actitudes colectivas por la 
manipulación de los símbolos significantes». 
“Es la manipulación más o menos deliberada 
mediante símbolos, palabras, gestos, banderas, 
imágenes, monumentos, música, etc., del 
pensamiento o de las acciones de otras personas en 
lo que se refiere a creencias, valores y 
comportamientos que aquellas personas llamadas 
'reactores' consideran como discutibles». 
 



Violet Edwards 

«Propaganda es la expresión de una opinión o una 
acción por individuos o grupos, deliberadamente 
orientada a influir opiniones o acciones de otros 
individuos o grupos para unos fines predeterminados 
y por medio de manipulaciones psicológicas.» 

 



Vladimir I. Lenin 

«Nosotros entenderíamos por propaganda la 
explicación revolucionaria de todo el régimen actual 
o de sus manifestaciones parciales, 
indiferentemente de que se haga en una forma 
accesible sólo para algunas personas o para la 
multitud. Por agitación, en el sentido estricto de la 
palabra (sic), entenderíamos el llamamiento 
dirigido a las masas para ciertas acciones concretas, 
la ayuda a la intervención revolucionaria directa del 
proletariado en la vida social». 



Adolf Hitler 

«La propaganda es un medio y debe ser considerada desde el punto de vista del 
objetivo al cual sirve. Su forma, en consecuencia, tienen que estar acondicionada de 
modo que apoye al objetivo perseguido... 
«Toda acción de propaganda tiene que ser necesariamente popular y adaptar su nivel 
intelectual a la capacidad receptiva del más limitado de aquellos a los cuales está 
destinada. De ahí que su grado netamente intelectual deberá regularse tanto más 
hacia abajo, cuanto más grande sea el conjunto de la masa humana que ha de 
abarcarse. Mas cuando se trata de atraer hacia el radio de influencia de la propaganda 
a toda una nación, como exigen las circunstancias en el caso del sostenimiento de una 
guerra, nunca se podrá ser lo suficientemente prudente en cuidar que las formas 
intelectuales de la propaganda sean, en lo posible, simples. La capacidad de 
asimilación de la gran masa es sumamente limitada y no menos pequeña su facultad 
de comprensión, en cambio es enorme su falta de memoria. Teniendo en cuenta estos 
antecedentes, toda propaganda eficaz debe concretarse sólo a muy pocos puntos y 
saberlos explotar como apotegmas hasta que el último hijo del pueblo pueda 
formarse una idea de aquello que se persigue». 

Mi lucha.  



Alejandro Pizarroso 

«“Propaganda consistiría en el proceso comunicativo que 
disemina, difunde, da a conocer, promociona ideas». 

«La propaganda política ha existido a lo largo de toda la 
historia de la humanidad. Ya desde sus manifestaciones 
más primitivas ha ido puliendo y mejorando sus técnicas 
y su eficiencia en los más diversos campos: las artes 
plásticas, la arquitectura, el urbanismo, la oratoria, la 
literatura, el periodismo». 

La propaganda está ligada con la fe, y por lo tanto con las 
ideologías. 



Definición propia 

La propaganda es un sistema de estrategias de 
comunicación: 
 financiadas por un agente político, religioso, económico o 

social 
 conformado por mensajes transmitidos en diversas 

plataformas 
 que han sido deliberadamente diseñados de manera 

sesgada para informar, persuadir e influir en la conducta de 
grupos específicos de población 

 de manera que el conocimiento, las opiniones, las actitudes 
y comportamientos logrados sean los más adecuados a las 
intenciones del agente patrocinador. 

Rodríguez Inda-2016. Apuntes para el curso de Propaganda.   



Propaganda y otras disciplinas de 
Comunicación Persuasiva 

Difusión de una 
ideología para 
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Satisfacción del 
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Desarrollar mensajes creativos para obtener  atención, 
el interés, el deseo e incitar a la acción 
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Modelo retórico de la Propaganda 

Dialéctica y Retórica 

Retórica (Aristóteles) 
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